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EMOTION ist die Plattform für Frauen ...

... und hat sich seit der Gründung im November 2009 
zum starken EMOTION Woman ś Network entwickelt.

Mit unserer Marke vernetzen, inspirieren, fördern und stärken wir Frauen.   
Wir ermutigen sie ihren Weg zu gehen.Wir möchten Ihnen zuhören, mit  
Ihnen diskutieren und Sie mit anderen vernetzen – z.B. mit unserem  
Mentorinnenprogramm, unseren digitalen Angeboten und unseren vielen 
EMOTION.events. Mit unserem EMOTION.award bieten wir starken 
Frauen, die Großartiges geleistet haben eine Bühne und machen sie zu  
Vorbildern für andere. 

Wir unterstützen unsere Leserinnen dabei, von innen heraus stark zu  
werden – um die Frau zu werden, die sie wirklich sein wollen. 
 
Denn wir fragen #werwillstdusein ?

1. TITELPORTRÄT
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„WER WILLST DU SEIN?“

EMOTION – das Frauenmagazin, das Tiefgang, Aktualität und Hedonismus  
vereint und dabei auf Authentizität und Emotionalität setzt.

EMOTION inspiriert, unterhält und berührt. Wir hinterfragen gesellschaftliche 
Entwicklungen, beziehen Stellung, arbeiten an der Gestaltung neuer 
Frauenbilder mit. Und wir fragen: „Wer willst du sein?“ Damit wollen wir 
Frauen dabei unterstützen, ihren persönlichen Weg zu gehen. 
Und dies nicht allein, sondern in einem Netzwerk starker Frauen, die sich  
gemeinsam mit EMOTION für wichtige Themen einsetzen. Unser Ziel ist es, 
die Position von Frauen weiter zu stärken, damit Frauen künftig nicht nur  
sichtbarer werden, sondern auch gemeinsam Einfluss in Politik, Wirtschaft  
und Gesellschaft nehmen. 

Unsere Zielgruppe sind Frauen, die wissen, dass sie heute alles sein  
können – aber nicht sein müssen. Diesen Frauen bieten wir Inspiration für  
ihre Wünsche, Träume und Ideen. Eine Plattform, auf der sich ihr Leben  
widerspiegelt – die wichtigen Themen, die sie bewegen ebenso wie die schönen 
Dinge, die ihr Leben bereichern. 

1. TITELPORTRÄT
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Große EMOTION.umfrage       wasfrauenfordern	
			 
Wir wollten wissen, was Frauen heute fordern, um gleichberech-
tigt ihren Weg zu gehen. Denn so abwechslungsreich wie das Le-
ben unserer Leserinnen sind auch ihre Forderungen. Über 10.000 
Teilnehmerinnen haben an der Umfrage teilgenommen. Mit 
EMOTION Ausgabe 01/2018 setzen wir uns für die Umsetzungen 
der Forderungen in Politik, Wirtschaft und Gesellschaft ein. Und 
veranstalten dazu Events, die Sie als Kunde begleiten können.

Lernen Sie die Forderungen der Frauen in Deutschland kennen.
Kontaktieren Sie uns, wenn Sie an den Studienergebnissen interessiert sind.

„WAS FRAUEN FORDERN“

EMOTION Redaktion

Telefon: +49. 40. 600 288 710 

E-Mail: redaktion@emotion.de

1. TITELPORTRÄT
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Quelle: AWA 2018, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren, Frauen. Index = 100

Die EMOTION-Leserin lebt urban, ist sehr 
gut ausgebildet und berufstätig. Sie ver-
fügt über einen großen finanziellen Spiel-
raum pro Monat und gönnt sich damit 
gern schöne Dinge – denn auch der Ge-
nuss gehört zu ihrem Selbstverständnis. 
Als moderne Frau interessiert sie sich für 
gesellschaftliche und aktuelle Themen 
und möchte sich persönlich und beruflich  
weiterentwickeln. 

EMOTION ist für sie Inspirationsquelle auf 
dem Weg zum persönlichen und berufli-
chen Glück. 

UNSERE LESERINNEN:      urban  •  gebildet  •  einkommensstark  

172Abgeschlossenes (Fach-)  
Hochschulstudium

Vollzeit oder  
Teilzeit berufstätig

137

Urbanes Leben 128

Persönlichkeitstarke
Multiplikatoren

194

228TOPLevel-Zielgruppe

Sehr Aktive 179

1. TITELPORTRÄT
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Mit unseren Events, Weiterbildungs- und Coaching-Angeboten, Konferenzen, Kunden-Workshops, digitalen Aktivitäten und 
dem Influencer-Netzwerk wird Ihre Marke „erlebbar“. So treten Sie in persönlichen Kontakt mit unseren Lesern – nachhaltige 
Kontakte über 4c hinaus. 

MEDIENÜBERGREIFENDES ANGEBOT. WIR DENKEN MEHRDIMENSIONAL.

PRINT

EVENTS DIGITAL

INFLUENCER-NETZWERK

.events
EMOTION.award     EMOTION.live Workshops

EMOTION Women´s Day

1. TITELPORTRÄT
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Dossier

Dieses Dossier steckt  

voller „sonnensätze“ 

starker Frauen. FinDen auch 

sie ihren sonnensatz unD 

teilen ihn mit uns. mehr zur 

aktion auF s. 42

Achten Sie auf die Sätze in Rosa!

22 Dezember 2016
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Dossier

Nur
ZusammeN 

siNd  
wir stark!

Superwoman? Ein Auslaufmodell. 
Schafft doch keine! Dennoch sind wir 

Frauen stark wie nie. Weil wir nicht 
mehr allein kämpfen, sondern uns Hilfe 

suchen. Weil wir dazu  stehen, dass  
wir nicht perfekt sind. So geht das

FRAuenpoweR, neu geDAcht

23Dezember 2016
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NEULAND SCHÖNES LEBEN

KULTURDOSSIER
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Mode

sie verwandeln spießig in spitze
Plissee, strickpulli, seidentuch und irgendwas 
zwischen Pfirsich und Rosa – klingt nach den 

 Zutaten für einen sehr femininen Look.  
Damit es nicht langweilig aussieht, wird das  

Ganze mit hellen sneakern aufgepeppt. 
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über zalando.de, ca. 125 euro

Lulu G
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Ensoie x Viu, ca. 180 euro

Lauren Ralph Lauren,
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Clare V, ca. 230 euro

topshop, ca. 45 euro

Puma, ca. 80 euro

106 oktober 2016
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DISCo

Die B-Boys scratchen 
uns in „the Get Down“ 
zurück zu den Wurzeln 
von Hip-Hop und Disco

Kultur

120 septemBer 2016
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Kultur

Kraken und Seeanemonen entfalten sich in 
dem Pop-up-Buch „Wunderwesen aus  

der Tiefe“ (24,99 Euro, Prestel). Die filigranen 
Gebilde, entstanden nach gut hundert  

Jahre alten Zeichnungen, sind kleine Kunst-
werke in 3-D – und viel zu schön, um sie nur 

den Kindern zu überlassen. Salt’n’pepa, tLC oder die Spice Girls: 
Die 90er schenkten uns grandiose Girl-
groups. Der trend kommt nun zurück – 
nicht nur in der Musik. Auf diese Super-
Women freuen wir uns besonders: 

1 30 jahre nach dem Kultfilm spuken in 
„Ghostbusters“ erneut „ektoplasmatische  
entitäten“. vier frauen sagen ihnen den 
Kampf an (ab 4.8. im Kino). 

2 sandra Bullock hat schon zugesagt. 
und auch cate Blanchett hat lust auf ein 
weibliches spin-off der „ocean’s eleven“ – 
nur seltsam, dass mit Gary ross ein  
mann regie führen soll. Die Dreharbeiten 
beginnen noch dieses jahr.

3 Drei lieblingssängerinnen, eine platte: 
„case/lang/veirs“ von neko case, k.d. lang 
und laura veirs strahlt eine wohlige wärme 
aus. ihre Groupies in der ersten reihe: Bob 
Dylan und neil young (indigo).

KraKen zum 
Klappen

S
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r
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r
l
s

1

2

3

Seine knallbunten 
Strichmännchen malte 
Keith Haring mit Kreiden 
und Sprühdosen auf  
U-Bahnen und Haus- 
fassaden und prägte  
so zu Beginn der 80er 
Jahre den Begriff der 
Street-Art. Nun kehren 
seine Werke auf die 
Straße zurück: Das  
Label toms verwendet 
für die neue Kollektion 
einige seiner bekann- 
testen Motive. Mit den 
Blickfängern tut man  
übrigens auch Gutes: 
Für jedes verkaufte paar 
spendet toms ein neues 
paar an Kinder in Not. 

Kunst to go

121septemBer 2016
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Working 
Women

was im Job am meisten nervt? Der Boss, klar. Zwei Drittel halten Chef oder Chefin für fachlich ungeeignet,  
so eine neue studie. selbst wenn er oder sie inhaltlich überzeugt, findet nur jeder dritte mitarbeiter den Boss 
auch charakterlich top. er kritisiere zu viel, lobe zu selten und wolle nicht hinterfragt werden, meint ein Viertel. 

„Zeit, den CeO in ‚Chief empathy Officer‘ umzudefinieren“, so Dr. hans schlipat (rochus mummert Gruppe), 
initiator der studie. er sagt: nur ein coachender management-stil macht einen Unterschied.

Da haben wir den Chef-Salat

132 AUGUst 2016
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Working Women

„Und, was machst du?“ Eine Frage, 
die ich in meinem Hamburger Leben 
ziemlich genau an Position drei stelle 
(1. „Du bist die Mutter/der Vater 
von  ... ?“ 2. „Dein St. Pauli-Lieblings-
spieler?“). Im Urlaub schaffte sie es 
nicht mal unter die Top 20. Was war  
da los?

Natürlich, das Offensichtliche: Wenn 
man den Atlantik, Avocados und Ro-
mane vor sich hat, dann verliert der 
Job an Wichtigkeit, rutscht in der  
Prioritätenliste irgendwo in die Nähe 
des deutschen Wetterberichts: inte-
ressant, aber bitte in diesen Wochen 
ohne mich. #Erholung. Mails schrei-
ben ist eben doch nicht so geil wie 
schwimmen gehen.

Aber ich glaube, da ist noch mehr. 
Im Urlaub steigen wir vom Büro- 
Gemälde herunter und suchen uns  
einen neuen Rahmen. Und sind dann 
ganz überrascht, wie gut er zu uns 
passt. Einen Effekt, den Menschen im 
Sabbatical im XL-Format kennen. Der 
mich aber schon in seiner Mini-Ver-
sion einer mailfreien Woche in mei-
nem Selbstbild irritiert hat. Identifi-
ziere ich mich denn nicht stark genug 
mit meinem Job, wenn ich ihn so gut 
vergessen kann? 

Zurück in der 24/7-Wlan-Heimat 
denke ich: Nee. Die Schriftstellerin 
Joanne Harris schrieb neulich: „Read 
books. Watch films. Eat food. You are 
not these things, just because you en-
joy them.“ You are not these things! 
Ich bin nicht mein Job. Das ist mein 
Sommermantra. Der Cyborg aus Job 
und ich ist auseinandermontiert wor-
den. Und jetzt entscheide ICH, ob ich 
ihn update oder neustarte.

Flitterwochen statt Jahresbonus
Deine Hochzeit? Zahlen wir! So der Plan des  

US-Versandhändlers Boxed. Bis zu 20 000 Dollar 
darf jede Hochzeit eines Angestellten kosten.  

Die Firma liegt damit im Trend: Kollektive Bonus-
zahlungen werden wichtiger, auch in Deutschland; 

Bosch etwa schafft individuelle Boni ganz ab.

„Frauen 
schreiben 

keine 
Business-

Bestseller“
Erklärt Alison Jones, Schreib-
coach aus England. Da sie  

die Sichtbarkeit scheuten und 
meinen, sie hätten nichts 

Bahnbrechendes zu sagen. 
Ist das so? Petra Bock, Coach 
UND Bestseller-Autorin, sagt: 
„ohne Zweifel blockieren sich 

viele Frauen, wenn es darum 
geht, ein Business-Buch zu  

schreiben und so mehr Reso-
nanz zu bekommen. Aber  

es gibt bei uns bereits einige 
erfolgreiche Autorinnen. 

Wichtig finde ich eher, dass 
mehr Frauen nicht nur zu 
Frauenthemen schreiben, 

sondern starke Positionen für 
beide Geschlechter vertreten. 

Viele lassen sich zu schnell 
aufs Frauen-Gleis schieben, 

was wenig zeitgemäß ist.“

Adieu, Stress 
im Büro

Managing Editor Julia Möhn  
schreibt hier und auf twitter:  

@JuliaMoehn 

Auch im  
Urlaub den Job 

vergessen?kopfschmerzen, Dauererkältung, 
Verspannungen: Das thema  

„Belastung im Job“ ist omnipräsent. 
in Österreich gibt es dazu jetzt so-

gar eine tagung: Das „medicinicum 
lech“ bietet vom 7. bis 10. Juli semi-

nare, Vorträge, sportpro-
gramm und gute küche. 
Das war’s dann mit dem 

stress – hoffentlich nach-
haltig! infos: lech-zuers.

at/medicinicum-lech

Und was können Unter-
nehmen tun? naturheil-
mittel-hersteller Pascoe 
wurde gerade für seine 
„Betriebliche Gesund-
heitsförderung“ ausge-

zeichnet. Die wollen 
sie in ihrer firma auch? 

Geschäftsleiterin Annet-
te Pascoe rät: „sprechen 
sie regelmäßig mit ihren 
mitarbeitern! seelische 

Gesundheit wird durch 
transparenz und einbindung ge-

fördert. körperlich setzt man am be-
sten mit massagen und einem prä-

ventiven rückenprogramm an.“

133AUGUst 2016
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Neuland

Neuland Spiel, Satz uNd Stil
Bahamas, 1957: Schon damals  
war tennis die vielleicht eleganteste 
art sich auszupowern. Warum 
Sportsgeist, Charisma und Stilgefühl 
bis heute ein tolles team bilden – 
trotz hochgezogener weißer Socken, 
wohlgemerkt –, zeigt der Bildband 
„the Stylish life – tennis“ mit fast 140 
Fotografien (teNeues, 39,90 euro). 

Das ist uns aufgefallen! Schöne  
Dinge, inspirierende Projekte,  
spannende Erkenntnisse für den April

10 april 2015
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Neuland

Spa, Kamin und Dachterrasse: Youth Hostels sind nicht nur  
günstig, sondern mitunter auch richtig hip – etwa das „Down-

town“ in Kopenhagen (ab 20 Euro). Der Reise-Blogger Kash  
Bhattacharya empfiehlt im kostenlosen E-Book „Luxury  

Hostels of Europe“ Unterkünfte, die viele Hotels ziemlich alt  
aussehen lassen. Gratis Download: budgettraveller.org.

Schöner Reisen

Schreibwerkstatt
listen für lieblingswörter anlegen. oder 

Fantasie wesen erfinden (Katze + Vampir = 
Kampir): Solche tricks von erfolgreichen  

autoren versammelt das liebevoll gestaltete 
Buch „und morgen ein Roman“  

(Knesebeck, 9,95 euro). loslegen!

5
GRüNde, 
aB jetzt  

mehR SpoRt zu 
maCheN:

es entspannt
ein Work-out mit der 
„Blackroll“ ist toll fürs 

Bindegewebe, löst Ver-
spannungen und wirkt 

wie eine massage.

Wachmacher
Wer nachts die neue „game of thrones“-staffel 

auf dem tablet schaut, schläft schlecht –  
nicht nur wegen des recht blutigen geschehens. 

Forscher fanden heraus, dass das blaue  
leuchten des Bildschirms den melatoninspiegel 

senkt und wie eine tasse Kaffee wirkt. 

es geht überall
schöner trend: eine 

mitgliedschaft – viele 
studios. Zum Beispiel 
bei fitengo.com oder 

daytraining.de.

es weckt die lust
... auf grüne, gesunde 
smoothies mit melone, 
minze, spinat & Co. 
perfekter trainings- 

partner: der „Vitamix“. 

es groovt
Die kabellosen Kopf- 

hörer „Dash“ von Bragi 
messen puls, sauerstoff 

im Blut – und sorgen  
für guten sound.

es vertreibt Stress
autos stehen lassen, 
empfehlen Forscher: 
radfahrer kommen  

relaxter an– etwa mit 
dem „electra“-rad.

11april 2015 
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WORKING WOMEN

66
D

o
ss

ie
r

Wir sind  
Optimisten!
S. 68: Überliste

  

dein pessimis­

tisches Gehirn  

S. 70: So ge
ht 

Haltung!

S. 73: Umgib  

dich mit positi
ven 

Menschen

S. 76: Lern
e  

zu kämpfen

S. 7�: Was du 

schaffen ka
nnst 

und was nicht

17a_1118_Dossier_RZ.indd   66 20.09.18   10:50

DIE 5 SÄULEN VON EMOTION

1. TITELPORTRÄT

Preisliste Nr. 14  I  Gültig ab 01.01.2019



Preisliste Nr. 14  I  Gültig ab 01.01.2019

Technische Angaben: Die aktuellen und verbindlichen Angaben finden Sie unter: 
www.duon-portal.de.  
Anlieferung Druckunterlagen: Die zentrale digitale Druckunterlagen-Annahme 
erfolgt über: www.duon-portal.de
Support: support@duon-portal.de
Telefon-Hotline: +49. 40. 37 41 17 50

Erscheinungsweise: monatlich 

Erstverkaufstag: Mittwoch

Copypreis: 4,90 Euro

PZN: 575 353

Bankverbindung: Hamburger Sparkasse
IBAN: DE03 2005 0550 1280 3435 24  
BIC: HASPDEHHXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN: Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fällig, 
in der die Anzeige veröffentlich wird. Bei Vorauszahlungen, die in voller Höhe vor 
dem Erstverkaufstag beim Verlag eingehen, wird 2 % Skonto gewährt, es sei denn, es 
bestehen noch ältere Verlagsforderungen. Bei Sonderrabatten wird kein Skonto gewährt. 
Bankeinzugsverfahren ist vereinbar. Bei Überschreitung des Zahlungsziels werden alle 
weiteren offenstehenden Rechnungen sofort fällig, unabhängig von den früher gewähr-
ten Zahlungszielen. Gemäß der geltenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen werden 
Verzugszinsen in Höhe der banküblichen Zinsen für Dispositionskredite berechnet. Für 
Online Rechnungen gelten 10 Tage rein netto.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN: Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Zahlungs- und 
Geschäftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen oder unter  
www.emotion.de/mediadaten einzusehen sind. Aufgrund steuerlicher Vorschriften 
bitten wir bei Auftragserteilung um Angabe der Steuernummer und / oder Umsatzsteuer-ID.

2. VERLAGSANGABEN

Verlag: EMOTION Verlag GmbH
Hoheluftchaussee 95 | 20253 Hamburg
Tel: +49. 40. 600 288 762

Executive Sales 
Director:

Wencke von der Heydt | Tel.: +49. 40. 600 288 741 
E-Mail: wencke.vd.heydt@emotion.de

Sales: Ulla Kaufmann | Tel.: +49. 40. 600 288 743 
E-Mail: ulla.kaufmann@emotion.de

Christine Plickert | Tel.: +49. 40. 600 288 742 
E-Mail: christine.plickert@emotion.de

Jessica Riemke | Tel.: +49. 40. 600 288 744 
E-Mail: jessica.riemke@emotion.de

Marlene Sturm | Tel.: +49. 40. 600 288 751 
E-Mail: marlene.sturm@emotion.de

Sales Assistant: Rebecca Langer | Telefon: +49. 40. 600 288 762
E-Mail: rebecca.langer@emotion.de

Ad Management: Katrin Schnurre | Tel.: +49. 40. 600 288 761
E-Mail: katrin.schnurre@emotion.de

Auftragserteilung: Fax: +49. 40. 600 288 777 
E-Mail: anzeigen@emotion.de

Die in dieser Preisliste aufgeführten Angaben können unterjährig aktualisiert  
werden. Den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser Preisliste finden Sie unter  
www.emotion.de/mediadaten oder unter www.pz-online.de.
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Alle Preisangaben in Euro. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Formate auf Einzelseiten Anzeigenpreis

1/1 Seite (Innenteil) 16.000,–  

2. Umschlagseite 19.000,– 

4. Umschlagseite 20.500,– 

1/2 Seite 10.000,– 

1/3 Seite 8.500,– 

Formate auf Doppelseiten

2 /1 Seiten (Innenteil) 31.500,–

Opening Spread (2. Umschlagseite + Seite 3) 40.500,– Verbundwerbung unterliegt besonderen Regelungen.  
Bitte informieren Sie sich über die AGB unter www.emotion/mediadaten.

KULTURRABATT 
Für Kulturanzeigen gilt ein Nachlass von 20 % vom Kunden-Brutto. Hierzu gehören 
Anzeigen für Bücher, Bild- und Tonträger, die im Verlag des Werbungtreibenden 
erscheinen, sowie Kunst- und Kulturanzeigen (Ausstellungen, Museen).

SONDERFARBEN 
Sonderfarben oder Farbtöne, die durch den Zusammendruck von Farben der 
verwendeten Skala nicht erreicht werden können, bedürfen besonderer Vereinbarung. 
Einzelheiten auf Anfrage.

Alle Nachlässe gelten je Werbungtreibendem und Abschlussjahr

Mengenstaffel Malstaffel

ab 3 Seiten 5 % ab 3 Anzeigen 	 3 %

ab 6 Seiten 10 % ab 6 Anzeigen 	 5 %

ab 9 Seiten 12 % ab 9 Anzeigen 	 10 %

ab 15 Seiten 18 % ab 12 Anzeigen 	 15 %

ab 18 Seiten 20 %

ab 24 Seiten 21 %

3. ANZEIGENPREISE UND RABATTE
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Seitenmaß: 212 x 275 mm

Satzspiegel: 173 x 240 mm

Beschnittzugabe bei angeschnittenen  
Formaten: an allen Seiten je 5 mm

424 mm

212 mm 212 mm

27
5 

m
m

Ränder:
Oben: 15 mm

Unten: 20 mm

Ränder:
Außen: 19 mm    Innen: 20 mm    Außen: 19 mm

1/1-Seite
212 x 275 mm

1/2-Seite hoch
100 x 275 mm

1/2-Seite quer
212 x 137 mm

1/3-Seite hoch
70 x 275 mm

1/3-Seite quer
212 x 91 mm

2/1-Seite
424 x 275 mm

2/3-Seite (2-mal 1/3-Seite hoch außen)
2-mal 70 x 275 mm

1/1-Seite (2-mal 1/2-Seite quer über Bund)
424 x 137 mm

4. ANZEIGENFORMATE



Preisliste Nr. 14  I  Gültig ab 01.01.2019

Heft-Nr. Monat Erstverkaufstag Anzeigenschluss und 
Rücktrittstermin

Liefertermin  
Druckunterlagen

Anlieferung 
Sonderinsertionen

2/2019 Februar 02. 01. 2019 27. 11. 2018 05. 12. 2018 11. 12. 2018

3/2019 März 06. 02. 2019 02. 01. 2019 09. 01. 2019 23. 01. 2019

4/2019 April 06. 03. 2019 30. 01. 2019 06. 02. 2019 20.02. 2019

5/2019 Mai 03. 04. 2019 27. 02. 2019 06. 03. 2019 20. 03. 2019

6/2019 Juni 02. 05. 2019 27. 03. 2019 03. 04. 2019 15. 04. 2019

7/2019 Juli 05. 06. 2019 30. 04. 2019 08. 05. 2019 21. 05. 2019

8/2019 August 03. 07. 2019 29. 05. 2019 05. 06. 2019 19. 06. 2019

9/2019 September 07.08. 2019 03. 07. 2019 10. 07. 2019 24. 07. 2019

10/2019 Oktober 04. 09. 2019 31. 07. 2019 07. 08. 2019 21. 08. 2019

11/2019 November 02. 10. 2019 04. 09. 2019 11. 09. 2019 18. 09. 2019

12/2018 Dezember 06. 11. 2019 02. 10. 2019 09. 10. 2019 22. 10. 2019

1/ 2020 Januar 04. 12. 2019 30. 10. 2019 06. 11. 2019 20. 11. 2019

Änderungen und Ergänzungen unter www.emotion.de/mediadaten

5. TERMINE
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6. AD SPECIALS

Beilagen Beikleber Beihefter
Definition Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte 

Produkte, die der Zeitschrift lose beigelegt 
werden.

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte 
Produkte, die auf eine Trägeranzeige aufgeklebt wer-
den und durch den Interessenten abgelöst werden 
können.

Beihefter sind fest in die Zeitschrift integrierte 
Drucksachen/Prospekte eines Werbenden. Sie können 
verarbeitungsfertig vom Auftraggeber angeliefert 
oder auf Anfrage durch uns hergestellt werden.

Preis je ‰ Gesamt Teilauflage    Abo Gesamt Teilauflage    Gesamt Teilauflage    

bis 20 g   
bis 30 g   
bis 40 g   
bis 50 g  

95,–
110,–
125,–
140,–

110,–
125,–
145,–
160,–

120,–
140,–         
160,–         
180,–         

Postkarten
Booklets
Warenproben 

60,–
80,–
80,–

70,–
90,–
90,–

bis 4 Seiten 
bis 8 Seiten  
bis 12 Seiten  
bis 16 Seiten  
 

115,–
130,–
145,–
160,–

130,–
150,–
165,–
185,–

höhere Gewichte auf Anfrage umfangreichere Beihefter auf Anfrage

Gewichtsabhängige Postgebühren, die bei der Belegung der Aboauflage zusätzlich anfallen, sind in diesen Preisen enthalten. Die Preise für Ad Specials können sich erhöhen, falls 
durch sie die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad-Specials sind nach besonderer Vereinbarung möglich. Bei Teilbelegung behält sich der Verlag ein Schieberecht vor.

Auftrags-/  
Rücktrittstermine

Entsprechend des Anzeigenschlusses  
(siehe 5.). Der Auftrag wird für den Verlag 
nach Vorlage eines Musters (5-fach) bei Auf-
tragserteilung, spätestens aber 4 Wochen vor 
EVT, und dessen Billigung verbindlich.

Entsprechend des Anzeigenschlusses (siehe 5.). Der 
Auftrag wird für den Verlag nach Vorlage eines Mus-
ters (5-fach) bei Auftragserteilung, spätestens aber 
5 Wochen vor EVT, und dessen Billigung verbindlich. 
Die Annahme eines Auftrags kann von der Durch-
führung eines Probelaufs abhängig sein, für den der 
Auftrag-geber 200 Original-Muster zur Verfügung 
stellen muss.

Entsprechend des Anzeigenschlusses (siehe 5.).  
Der Auftrag wird für den Verlag nach Vorlage eines 
Musters (5-fach) bei Auftragserteilung, spätestens 
aber 4 Wochen vor EVT, und dessen Billigung ver-
bindlich.

Belegung Gesamtauflage und Teilauflagen
Mindestauflage: 11.000 Exemplare  
(Abo Inland)
Verarbeitungszuschuss: 2 %

Gesamtauflage und Teilauflagen 
Mindestauflage: 50.000 Exemplare
Verarbeitungszuschuss: 2 %. 
Basisanzeigenabnahme mindestens 1/1 Seite. 
Die Platzierung der Basisanzeige und der Stand  
des Beiklebers bedürfen der Absprache. 

Gesamtauflage und Teilauflagen 
Mindestauflage: 50.000 Exemplare
Verarbeitungszuschuss: 2 %
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Beilagen Beikleber Beihefter
Formate 
(Breite x Höhe)

Mindestformate:
Hochformat:     
Querformat:     

Höchstformat:    

95 x 145 mm
150 x 145 mm

197 x 255 mm

Mindestformat:     
Höchstformat:      

Stand des Beiklebers:
Entfernung zum Bund:
Entfernung zu allen  
übrigen Seiten:

  60 x 80 mm  
160 x 210 mm

mind. 30 bis max. 60 mm

mind. 20 mm

Mindestformat:                          105 x 148 mm
Höchstformat (Heftformat):   212 x 275 mm  

Unbeschnittenes Format – Breite: 218 mm 
(inkl. 3 mm Vorderbeschnitt + 3 mm Bundfräse). 
Höhe: 281 mm (inkl. 3 mm Kopf- und Fußbeschnitt).
Beschnittenes Endformat: 212 x 275 mm. 
Die Anlieferung ist im unbeschnittenen Format zur 
Weiterverarbeitung mit Kopfanlage erforderlich.

Papiergewicht 2-seitige Beilage:
4-seitige Beilage:
6-seitige Beilage:
umfangreichere: 

mindestens 115 g/qm
mindestens 100 g/qm
mindestens 100 g/qm
mindestens 60 g/qm

Postkarten:
andere Drucksachen:
Höchstgewicht:
maximale Dicke:

mindestens 135 g/qm
nach Absprache
20 g
2 mm

2-seitige Beihefter:
4-seitige Beihefter:
8-seitige Beihefter:
12-seitige Beihefter:
16-seitige Beihefter: 

	135–250 g/qm
	100–170 g/qm
	 70–135 g/qm
	 65–115 g/qm
	 50–100 g/qm

Technische
Hinweise

Beilagen werden maschinell mit der geschlos-
senen Seite zum Bund in das Heft eingefügt. Sie 
müssen als ein Teil verarbeitet werden können und 
an einer Seite geschlossen sein. Enthalten sie eine 
angeklebte Postkarte, muss diese seitlich an der 
geschl. Seite mit einer Streifenleimung angeklebt 
sein. Enthalten sie ein anderes aufgeklebtes Ele-
ment, bedürfen sie der Absprache. Eine bestimmte 
Platzierung kann nicht zugesagt werden. Zickzack 
gefalzte Beilagen können nicht verarbeitet 
werden. Bei evtl. auftretenden Verarbeitungs-
schwierigkeiten hat die Fertigstellung der Auflage 
Vorrang gegenüber den Ad Specials.

Warenproben müssen, 5-fach übereinander liegend, 
einem Berstdrucktest von 10 kn für die Dauer von 
15 Min. standhalten und dürfen keine gefährlichen 
Inhalte haben. Der Verlag muss von allen Ansprü-
chen Dritter, die sich aus der Beiklebung ergeben 
könnten, freigestellt werden. Ebenso sind Schäden, 
die aus der Nichtbeachtung der technischen Anfor-
derungen entstehen, zu ersetzen. Entstehen durch 
den Beikleber  
Entsorgungskosten, trägt diese der Auftraggeber. 
Bei evtl. auftretenden Verarbeitungsschwierig-
keiten hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang 
gegenüber den Ad Specials. 

Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als  
Werbung erkennbar sind, müssen aus presserecht-
lichen Gründen mit dem Wort „ANZEIGE” gekenn-
zeichnet werden (mind. in 10 Punkt Versalien). Bei 
evtl. auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten 
hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang gegen-
über den Ad Specials.

Anlieferung Ad Specials müssen einwandfrei verarbeitet und in unverschränkten Lagen zu 10 cm abgesetzt, Beihefter mit der Rückseite nach oben, Warenproben in Maga-
zinkartons, transportsicher auf Euro-Paletten verpackt frei Druckerei geliefert werden. 

NEEF + STUMME premium printing GmbH & Co. KG 
Schillerstraße 2 | 29378 Wittingen, Telefon +49. 58 31. 231 69

Gewünschte Annahmezeiten:
Mo.– Fr.: 7.00 – 17.00 Uhr

Die Begleitpapiere müssen Angaben über Absender und Empfänger, Stückzahl der Transporteinheiten, Zeitschriftentitel, Inserent und Heftnummer enthalten. An 
jeder Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster angebracht sein. Abweichungen von der Packnorm führen zu Mehrkosten. Eine Wareneingangskontrolle findet 
nicht statt. 

6. AD SPECIALS



MEINE KLEINE PAUSE Diese Dinge verwandeln die 
Routinen des Alltags in kleine Wohlfühlrituale: Duftstick-
halter „Singapore“, „Mild Eye Make-up Remover“, der 
Duft des Auto-Parfums „Cherry Blossom“, Körpercreme 
„Magic Touch“ oder das „Hammam Towel Sahara“

Raymond Cloosterman gründete RITUALS im Jahr 2000. Die
Kosmetikmarke hat heute weltweit mehr als 250 Stores

DAS DUFTET NACH ENTSPANNUNG  
Duschschaum „Zensation“, die Kerze „Spring Garden“ 
und das Parfum „No. 23 Magnolia & Pink Pepper“

Auszeit vom Alltag
„Das Glück liegt in den kleinen Dingen. 
Es ist unsere Leidenschaft, alltägliche 
Routinen in bedeutsame Rituale zu ver-
wandeln. Unseren Produkten liegen jahr-
hundertealte fernöstliche Schönheits rituale 
mit Düften zugrunde, die von den besten 
Parfümeuren der Welt kreiert wurden.“ 
Das ist die Philosophie von RitUaLS-
Gründer Raymond Cloosterman. Mit 
einem Kreativteam entwickelte er seit dem 
Start im Jahr 2000 mehr als 400 artikel – 
Pflege für den Körper und das Zuhause. 
Dabei ist jedes der Produkte inspiriert von 
einem fernöstlichen Ritual, das durch 
Düfte und ausgewählte inhaltsstoffe für 
Entspannung sorgt, anregt oder dem Kör-
per hilft zu entschlacken. Ob vom Bade-
ritual der Japaner vor der Besteigung des 

heiligen Berges Fuji abgeleitet oder von 
dem alten chinesischen tao-Ritual, das 
hilft, Yin und Yang in Balance zu halten – 
die Produkte basieren auf alten Weis-
heiten, die jedem alltags-Ritual einen be-
stimmten Zauber entlocken. Das lässt sich 
selbst bei den simplen Dingen, die wir tag-
täglich erledigen, wahrmachen: wie beim 
ab spülen oder beim autofahren. Dafür 
hat RitUaLS Spülmittel und auto-
Parfums entwickelt, deren Duft die Sinne 
anregt und dabei hilft, auch an hektischen 
tagen Entspannung zu finden.

Die über 50 Rituals stores in Deutschland 
finden sie unter anderem in Berlin, Hamburg, 
Köln, München, Münster und Nürnberg, in 
shop-in-shops und unter www.rituals.com

Durch Wohlfühlrituale ermöglicht die niederländische Kosmetikmarke 
RITUALS kleine Auszeiten vom hektischen Trubel des Alltags

aNzeige
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7. ADVERTORIALS UND WEIHNACHTSPROMOTION

Geschenke-Strecke (Redaktion)

Umsetzungsbeispiele

KOSTEN
Promotions werden ab 1/ 2 Seiten kon-
zipiert und zum gültigen Anzeigenpreis 
berechnet. Hinzu kommen Produktions-
kosten (nicht abzugsfähig) für Layout, 
Text und die reprofähige Druckvorlage  
(inkl. zwei Korrekturschleifen):

1/2 Seite	 1.500,–  
1/1 Seite	 2.500,–  
2/1 Seite	 3.000,– 

Eventuell anfallende weitere Kosten (Foto-Shoo-
tings etc.) werden nach Umfang und Aufwand ange-
boten und berechnet.

 

Promotion-Seiten werden kundenindividuell von der Idee bis zur Umsetzung 
konzipiert und gestaltet. In hochwertiger Optik bieten Promotions viel Raum für  
Hintergrundinformationen und sind damit optimal geeignet für erklärungsbedürf-
tige Produkte, Produkte ohne klassisches Kampagnenmotiv oder Kooperationen.

ANZEIGENSCHLUSS / 
MATERIALANLIEFERUNG
Die Entscheidung für eine Promotionan-
zeige sollte möglichst zwei Wochen vor 
dem normalen Anzeigenschluss fallen. 
Dieser Termin gilt gleichzeitig für die An-
lieferung der Produktionsunterlagen.

WEIHNACHTSPROMOTION
Mit der Weihnachtspromotion erreichen 
Sie pünktlich zu den Weihnachtseinkäu-
fen zu attraktiven Konditionen eine kauf-
kräftige Zielgruppe (keine Gestaltungs-
kosten, schließlich ist Weihnachten).



Preisliste Nr. 14  I  Gültig ab 01.01.2019

Wir veranstalten mit Ihnen als Anzeigenpartner einen EMOTION.live Workshop mit Leserinnen – zu einem gemeinsam abge-
stimmten Thema mit erstklassigen Referenten. Der Partner wird im redaktionellen Aufruf und in der ausführlichen Nach-
berichterstattung prominent im Heft und Online eingebunden. Bei der Präsentation vor Ort werden nachhaltige Kontakte 
zwischen der Marke und der EMOTION Premium-Zielgruppe geschaffen.

8. EMOTION.live Workshop
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Workshop
mit EMOTION-Coach, 

Produktpräsentation, Markenerlebnis 
und effektivem Networking

Nachberichterstattung
1 /1 Seite Print und Online

Aktionsaufruf 
1/1 Seite Print, Online und 
im EMOTION-Newsletter
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EMOTION live

Susanne V.: „Mit dem tollen Versiege-
lungslack hält die Farbe 

auch größeren Strapazen stand.“

HÄRTETEST 
BESTANDEN 

as der alles mitmacht! 
50 Leserinnen testeten 
drei tolle „edding 
L.A.Q.U.E.“ Farben und 
einen schnell trock-

nenden Versiegelungslack und stellten 
fest: #meinlaquehält.  Ob Abwaschen 
oder Gummistiefel schrubben, Rad-
fahren, Strandspaziergänge oder Um-
zugskartons schleppen – der Lack 
splitterte nicht ab, Qualität und 
Leuchtkraft überzeugten. „Ich finde 
den Lack sehr gut, er hält sehr lange 
und darauf kommt es bei gutem Na-
gellack doch an. Ich kann ihn nur wei-
terempfehlen“, fasst Doina W. zusam-
men. Leserin Nadine P. schreibt uns: 
„Tag fünf und #meinlaquehält!“ Dann 
hat „edding L.A.Q.U.E.“ den Nagel 
wohl auf den Kopf getroffen. 

W
Kerstin T.: „Heute Abend 
ist der Abwasch „pretty in 

pink“. Das Geschirr ist sau-
ber, der Lack unversehrt.“

50 EMOTION-Leserinnen probierten, was 
die neuen edding L.A.Q.U.E. Farben plus  

Versiegelungslack so alles mitmachen. 
Das Ergebnis: fast alles! Hier der Fotobeweis

Martina G.: „Und wie 
der leuchtet! Und hält 

so gut bei Sonne, 
Sand und Salzwasser!“ 

Paula J.: „Auch nach drei Tagen sieht 
der Lack immer noch wie frisch aufge-

tragen aus, ich bin wirklich begeistert!“

 Im Test: Diese drei edding 
L.A.Q.U.E. Farben inklusive

Versiegelungslack

Sina V.: 
„Gummistiefel 
schrubben - 
kein Problem 

für Mad 
Mistyrose.“

Grit B.: 
„Meisterprüfung 
Umzug bestan-
den - ich kann 

nur sagen: 
Daumen hoch!“

Tatjana N.:
 „Auf dem 

Spielplatz ...“

101JANUAR 2017
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Als besondere Form des interaktiven Zielgruppenkontakts bieten wir mit unserem neuen Testing-Tool eine sehr gute Aus-
gangslage für Produkttests. Wir sprechen direkt unsere EMOTION.community an, die aus Leserinnen, EMOTION.DE Userinnen, 
Social Media Fans, Workshop-Teilnehmerinnen und –Interessentinnen, Produkttesterinnen etc. besteht. Also allen, die aktiv 
mitmachen bei Aktionen mit dem Absender EMOTION. Die Community wird beispielsweise bei Produkttests, Workshops, Um-
fragen, Gewinnspiele, Live-Contentwalls etc. aktiv.

DER BASIS-MECHANISMUS 
Wir rufen im Magazin und über die digitalen Kanäle von EMOTION (EMOTION.DE, Newsletter, Social Media Kanäle) auf, sich für 
z.B. einen Produkttest zu bewerben. Und wählen die Teilnehmerinnen für den Test aus. Anschließend posten diese ihr Feedback 
inkl. Foto auf der Plattform (im geschlossenen oder offenen Bereich). Die besten Zitate und Fotos werden  in einem Nachbericht 
in EMOTION und online vorgestellt. Der gesamte Prozess wird über das Community- und Testing-Tool von EMOTION abgewickelt.

8. PRODUKTTEST MIT SOCIAL MEDIA VERLÄNGERUNG

VORTEILE

•  Höhere Reichweite über Social Media 

•  Ausführliche Auswertung der Ergebnisse 

•  Sammlung von Daten und Erstellung von detaillierten Userprofilen

•  Einbeziehung Feedback aus Social Media Kanälen

•  Auswahl von Personen anhand von Reichweite, Qualität etc.

•  Verschiedene Modelle (geschlossener und offener Bereich) möglich, gezielte    	

   Erhöhung der Reichweite in bestimmten Zielgruppen möglich

•  Kombination mit anderen Kanälen: Print, Blog, Kooperationen mit anderen 

    Partnern, Events etc.



Die stetig wachsende EMOTION.community nimmt an Aktionen mit dem Absender EMOTION teil.  
Zusammen mit Ihnen setzen wir exklusive Gewinnspiele, Produktumfragen, individuelle Empfehlungskampagnen 
und interaktive Produkttests um.

2018 
bereits über
41.000 Community-Teilnehmer
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8. EMOTION.community

Interaktive Content Wall auf 
EMOTION.DE/community

Nachberichterstattung
2/1 Seite Print und Online

Aktionsaufruf: Print, Online 
und Newsletter
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Alle Informationen unter www.emotion.de/award

9. EMOTION.award

Mit dem EMOTION.award bieten wir großartigen Frauen eine öffentliche Plattform 
für ihre Leistungen, ihr soziales Engagement oder ihre Kreativität.
 
Die Kategorien für 2019 lauten
Frau der Stunde – Frauen in Führung – Soziale Werte – Unternehmerin

Der EMOTION.award wird 2019 zum achten Mal vor rund 500 geladenen Gästen aus 
Medien, Gesellschaft, Wirtschaft und Politik verliehen. 

Die Veranstaltung wird durch umfangreiche Pressearbeit begleitet und findet 
über mehrere Ausgaben mit mehrseitiger Vor- und Nachberichterstattung in  
EMOTION sowie auf allen digitalen Kanälen von EMOTION statt.

Begleiten Sie mit Ihrem Unternehmen oder Ihrer Marke den EMOTION.award 
und werden Sie Sponsoring-Partner.
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Alle Informationen unter www.emotion.de/emotionwomensday

9. EMOTION Women´s Day

Der EMOTION Women´s Day ist eine moderne Konferenz mit dem Mehrwert einer 
Fortbildung und dem Spirit eines Festivals. Der EWD versammelt Unternehmerinnen, 
Gründerinnen und Professionals, die die Zukunft zu ihrem Thema machen. Das Event 
ist vielseitig und nachhaltig, es ist der „next step“ in ihrer beruflichen Entwicklung, 
das sich zum Ziel gesetzt hat, die Zukunft aktiv mitzugestalten statt Trends immer 
hinterherzulaufen. 

Der EMOTION Women´s Day ist keine reine Content-Plattform und auch kein bloßes 
Networking-Event, sondern ein Treiber von Ideen, ein Katalysator des Wissenstrans-
fers, eine Plattform des intensiven Austauschs und ein Impulsgeber für Ihr Business.
Wir feiern Frauen, die großartiges geleistet haben, Frauen, die ihre Stärken sichtbar 
machen und individuelle Karrierewege eingeschlagen haben. 
Herausragende internationale Persönlichkeiten treffen auf „Everyday Heroes“,  
erfahrene Business-Expertinnen auf Start-up Gründerinnen, Unternehmerinnen auf 
Innovatoren und Top-Führungskräfte auf vielversprechende junge Talente.

Begleiten Sie mit Ihrem Unternehmen oder Ihrer Marke den EMOTION Women´s Day 
und werden Sie Sponsoring-Partner. 

INSPIRATION – WISSEN – ERLEBNIS
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INTEGRATIONEN
•  eBooklet, Advertorial und Themen-Sponsoring
•  Newsletter / Stand-Alone-Newsletter
•  Gewinnspiele
•  Produkt- und Persönlichkeitstest u.v.m.

Ihre Ansprechpartner für unsere Integrationen
Ulla Kaufmann, Tel. +49. 40. 600 288 743 

E-Mail: ulla.kaufmann@emotion.de 

Stv. Leitung EMOTION.DE
Stefanie Mixa, Tel. 040. 600 288 782 
E-Mail: stefanie.mixa@emotion.de

10. EMOTION.DE

Die Online-Welt von EMOTION bietet Inspiration und konkrete Informationen 
zu den Kernthemen Job, Coaching, Psychologie, Partnerschaft sowie Schönes 
& Neues. Einen hohen Servicenutzen garantieren eigens entwickelte Tools wie 
z.B. die EMOTION.coach-Datenbank, ein Ticketshop für Veranstaltungen oder 
die beliebten Persönlichkeits- und Produkttests sowie die EMOTION.community.

STANDARDFORMATE (alle Preise verstehen sich auf TKP-Basis)

•  Bigsizebanner:	    728 x 90 px			   40,00 €
•  Billboard:	     900 x 250 px / 800 x 250 px	 70,00 €
•  Halfpage Ad:	     300 x 600 px			   70,00 €
•  Rectangle:	     300 x 250 px			   40,00 €
•  Skyscraper:	     160 x 600 px			   40,00 €
•  Wallpaper:	     728 x 90 px + 160 x 600 px           100,00 €

Ihr Ansprechpartner für unsere Standardformate

Director Business Development 
Karsten Marquardt, Tel. 040. 300 908 674 
E-Mail: kmarquardt@quartermedia.de
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Jede Anzeige im Heft erscheint auch in unserer EMOTION.app inklusive 
Verlinkung zu Ihrer Homepage/Landing Page.

IHRE APP-VORTEILE
•  Doppelte Präsenz: Print und App
•  Erschließung neuer Zielgruppen
• � Werbung kann maßgeschneidert an App-User angepasst werden
• � Inspiration über EMOTION – mobil mit der App

ZUSÄTZLICH KÖNNEN WIR IN DIE APP EINBINDEN*

•  TV-Spots: mp4-Datei bis 20 MB
•  Audiomaterial: mp3-Datei
•  Bilder, Bildergalerien: jpeg
•  Hintergrundinformationen

* Preis auf Anfrage

11. EMOTION.app
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EMOTION SLOW ist das Magazin für urbane, erfolgreiche Frauen, die sich 
nach einem einfacheren Leben mit mehr Muße sehnen. Nach mehr Zeit fürs 
Wesentliche.  Sie wollen bewusst leben, auf sich und ihre Umwelt achten – 
dabei aber nicht verzichten, sondern mit gutem Gewissen genießen. Denn 
es gilt: Reduktion ist der neue Luxus – Qualität und Muße statt Qualität und 
Masse. Qualität als Idee für ein gutes Leben. 

Erscheinungsweise	 4 x jährlich* 
Umfang	 mind. 100 Seiten
Druckauflage	 60.000 Exemplare
Angebotszeitraum	 3 Monate
Copy-Preis 	 6,90 Euro

12. EMOTION SLOW

* Mediadaten auf Anfrage
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13. EMOTION WORKING WOMEN

EMOTION WORKING WOMEN ist das Business-Magazin für mutige Frauen, die 
beruflich neue Wege gehen wollen. Es bietet Inspiration und Motivation für be-
rufliche Veränderung und gibt Tipps für den Karriere-Aufstieg, -Umstieg oder 
-Ausstieg. Für Frauen, die sich trauen, Arbeit neu zu denken.

Ob Reportagen zu innovativen Arbeitszeitmodellen, Einblicke in Networking- 
Konzepte oder Coaching-Tipps: Mit dem hochwertigen Print-Magazin EMOTION 
WORKING WOMEN komplettieren wir unser medienübergreifendes Angebot für  
Professionals und positionieren uns einmal mehr als Experte für unser Kernthe-
ma „Erfüllung und Erfolg – beruflich und privat“.  

Der große Lifestyle-Teil bietet mit Mode, Accessoires, Beauty und Living viel 
Schönes und Neues für den perfekten Auftritt – nicht nur im Office.

Die nächste Ausgabe von EMOTION WORKING WOMEN erscheint im Herbst 2019.*

Umfang	mind. 		  100 Seiten
Druckauflage		  60.000 Exemplare
Angebotszeitraum	 3 Monate
Copy-Preis		  6,90 Euro

* Mediadaten auf Anfrage

STARKE FRAUEN, SMARTE IDEEN, NEUER ZUSAMMENHALT! 
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14. EMOTION.creative

Unsere Content Unit EMOTION.creative entwickelt für Sie passgenaue, authentische Kommunikationslösungen

Um die veränderten Bedürfnisse unserer Kunden noch besser bedienen zu können, haben wir Anfang 2018 
im EMOTION Verlag eine separate Content-Unit gebildet: EMOTION.creative.

EMOTION.creative verknüpft unser Know-How in den Bereichen Emotionalisierung, Contenterstellung (Print, 
Digital, Bewegtbild), Social Media Marketing, PR und Live-Marketing. Damit unterstützen wir unsere Kunden 
jetzt auch bei allen Herausforderungen, die die zunehmende Digitalisierung für eine erfolgreiche Marken-
führung sowie einen wirkungsvollen und nachhaltigen Kundenkontakt mit sich bringt. 

Ganz nach unserem Leitsatz „Reine Informationen sind flüchtig. Was bleibt, sind EMOTIONen“, entwickeln 
wir voller Leidenschaft maßgeschneiderte, Content getriebene und aktivierende 360° Kampagnen. Authen-
tisch und emotional. 
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14. EMOTION.creative

Publishing Webseite &  
Social Media sowie 

Advertising auf Facebook & 
Instagram


Eventkonzeption 
AKTIV TAG mit 

Angie, Experten, 
Workshops, 
Trainings & 
Influencern


Durchführung 
EVENT mit Social 

Media Live 
Coverage & 

Presse


Contentplanung, 
Anzeigenstrategie 

Redaktion


Videoschnitt


Contentkonzept für 
Videos, Webseite, 

eMagazine, 
Advertorial, 

Kampagneninhalte 
& Social Media 


Entwicklung 
Kampagnenidee 
#FitMitAngie mit 
dem GENERALI 

Testimonial 
Angelique Kerber


Videoproduktion  
& Shooting


Beispiel: Generali 2018
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INSPIRING NETWORK in Hamburg 

15. INSPIRING NETWORK

Mehr Informationen unter www.inspiring-network.com
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Wir sind eine inhabergeführte Manufaktur für Medien und ein Ort, an dem sich kluge Köpfe vernetzen. Mit unseren  

Produkten möchten wir Menschen begeistern, inspirieren und berühren. Unser Anspruch ist, wertvolle Inhalte zu  

schaffen, die unsere Zielgruppen nachhaltig bewegen – und einen Beitrag zu gesellschaftlichen Debatten leisten. 

Gegründet wurde Inspiring Network im November 2009 von Dr. Katarzyna Mol-Wolf im Zuge eines Management- 

Buy-Outsdes Magazins EMOTION von Gruner + Jahr. Neben ihrer Rolle als geschäftsführende Gesellschafterin  

ist Dr. Katarzyna Mol-Wolf Chefredakteurin und Herausgeberin von EMOTION sowie Herausgeberin von  

PSYCHOLOGIE bringt dich weiter. Ihr zur Seite steht Anke Rippert als Gesellschafterin und Herausgeberin von HOHE LUFT. 

Inspiring Network hat mittlerweile über 45 Angestellte und bietet ein breites Portfolio an Leistungen.

INSPIRING.PUBLISHING: Mit mehreren Redaktionen unter einem Dach verlegen wir das  
Frauenmagazin EMOTION und seine Line Extensions EMOTION SLOW und EMOTION WORKING 
WOMEN, das Philosophiemagazin HOHE LUFT sowie das Psychologiemagazin PSYCHOLOGIE 
bringt dich weiter. Pro Jahr publizieren wir über 30 Magazinausgaben. Jeder unserer Titel verfügt 
über ein umfangreiches Markengeschäft und digitale Angebote.

INSPIRING.IDEAS: Als Corporate Publishing- und Contentmarketing-Partner kreieren wir für  
unsere Kunden individuelle und maßgeschneiderte Lösungen – von redaktionellen Konzepten 
bis Vermarktung, vom Geschäftsbericht bis zur Social-Media-Kampagne. 

INSPIRING.EVENTS:  Wir sind Netzwerker und lieben Begegnungen. Bei unseren Events machen 
wir unsere eigenen Themen und die unserer Kunden erlebbar.

Geschäftsführerin Dr. Katarzyna Mol-Wolf 
und Gesellschafterin Anke Rippert
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Executive Sales Director

Wencke von der Heydt

Telefon: +49. 40. 600 288 741 

E-Mail: wencke.vd.heydt@emotion.de

Ad Manager (Ltg.)

Katrin Schnurre

Telefon: +49. 40. 600 288 761 

E-Mail: katrin.schnurre@emotion.de

Senior Sales Manager und Projekt Manager

Jessica Riemke

Telefon: +49. 40. 600 288 744

E-Mail: jessica.riemke@emotion.de

Senior Sales Manager

Christine Plickert

Telefon: +49. 40. 600 288 742

E-Mail: christine.plickert@emotion.de

Sales Manager

Marlene Sturm

Telefon: +49. 40. 600 288 751 

E-Mail: marlene.sturm@emotion.de

Sales Manager 

Ulla Kaufmann

Telefon: +49. 40. 600 288 743 

E-Mail: ulla.kaufmann@emotion.de

Sales Assistant

Rebecca Langer 

Telefon: +49.40.600 288 762

E-Mail: rebecca.langer@emotion.de

ANSCHRIFT  

EMOTION Verlag GmbH  

Hoheluftchaussee 95 

20253 Hamburg 

Tel.: +49. 40. 600 288 720

16. ANSPRECHPARTNER

EMOTION Verlag GmbH ist ein Unternehmen der INSPIRING NETWORK GmbH & Co. KG.


